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Брендбук или книга Бренда – функциональный инструмент, позволяющий 
идентифицировать и защищать имидж компании/торговой марки.  

Суть книги Бренда

1. Для объединения всех внешних коммуникаций компании.
2. Позволяет добиться четкой идентификации компании или торговой марки 
потребителем, сталкиваясь при различных обстоятельствах с различными 
продуктами или услугами. 
3. Для внедрения стандартов фирменного стиля во всей компании и повышения 
внутрикорпоративной культуры. 
4. Для правильного использования элементов фирменного стиля.
5. Помогает торговым представительствам/представителям стандартизиро-
вать визуальное представление бренда.     

        Вступление   
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       Модульная сетка
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Модульная сетка необходима как образец пропорциональных соотношений 
частей логотипа, логотипа и слогана. Придерживаясь процентных соотноше-
ний всех основных элементов по высоте и ширине, можно избежать любых 
искажений при использовании логотипа в будущем. Воссоздание логотипа 
вручную нежелательно.

Чтобы показать процентные соотношения отдельных частей логотипа и слога-
на, за 100% взят самый высокий элемент логотипа – «пружина» (A).

Высота букв "elam" составляет 21%  от высоты элемента «пружина». 
Высота слогана составляет 15%  от высоты элемента «пружина».
Слоган располагается на растоянии от логотипа «Велам», равном 6% от вы-
соты «пружины».
Ширина слогана - 94% от ширины логотипа «Велам».
Высота заглавной буквы «V» (по внутреннему краю) составляет 64% от высоты 
«пружины».
Ширина «пружины» составляет 91% от высоты элемента «пружина». 



Чтобы показать процентные соотношения отдельных частей логотипа и слога-
на, за 100% взят самый высокий элемент логотипа – «пружина» (A).

Высота букв "elam" составляет 21%  от высоты элемента «пружина». 
Высота слогана составляет 15%  от высоты элемента «пружина».
Слоган располагается на растоянии от логотипа «Велам», равном 6% от вы-
соты «пружины».
Ширина слогана - 94% от ширины логотипа «Велам».
Высота заглавной буквы «V» (по внутреннему краю) составляет 64% от высоты 
«пружины».
Ширина «пружины» составляет 91% от высоты элемента «пружина». 
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       Модульная сетка



Корпоративным цветом компании является синий цвет.

Pantone 293c
CMYK: C-100%, M-70%, Y-0%, K-0%
RGB: R-0, G-66, B-180   
Web color: 0042B4

Логотип всегда должен отображаться следующими цветами:

Логотип синий на белом фоне

Pantone 293c
CMYK: C-100%, M-70%, Y-0%, K-0%
RGB: R-0, G-66, B-180   
Web color: 0042B4

Логотип белый на фирменном фоне (инверсионный)

Pantone 293c
CMYK: C-100%, M-70%, Y-0%, K-0%
RGB: R-0, G-66, B-180   
Web color: 0042B4

В случае печати логотипа на дизайнерском картоне методом 
шелкотрафарета с применением конгрева, тиснения, УФ лака 
и т.д., возможно нанесение логотипа серебром и золотом. На 
дизайнерском картоне допустимо нанесение логотипа УФ 
лаком.    

      Спецификация цвета
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      Спецификация цвета

 Логотип черный на белом фоне

Black- 100%  
Вариант применения, когда ис-
пользуется печать в одну черную 
краску. 

Логотип белый на черном фоне (инверсионный)

Black- 100%  
Вариант применения, когда ис-
пользуется печать в одну черную 
краску. 

Логотип монохромный

Вариант использования логотипа 
в производстве ткани для чехлов 
на матрацы. 
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          Рекомендуемая цветовая гамма

Исходя из принятого корпоративного цвета, а также учитывая специфику 
выпускаемой продукции ТМ «Велам», в рекламных материалах рекомендуем 
придерживаться холодной гаммы пастельных тонов. 
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       Размещение логотипа на цветном фоне

Приоритетно размещать логотип «Велам» на белом фоне. Ниже приведены 
рекомендации для различных вариантов, а также пример для жаккардовой 
ткани.

Если фон вокруг логотипа достаточно светлый и соответствует предложен-
ной выше гамме (страница 8), надпись может прописываться корпоратив-
ным синим цветом. Для лучшей читабельности логотипа не рекомендуется  
его использование на цветочном или орнаментальном фоне.

При использовании логотипа на жаккардовых тканях, которые будут приме-
няться в качестве чехлов на матрацы, рекомендовано размещать логотип бе-
лым по белому, бледно-желтым по бледно-желтому и т.д., в зависимости от 
оттенка ткани. 
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         Указания по печати логотипа разных размеров

ширина логотипа до 25 мм

Рекомендуемый размер логотипа для визитных карточек

ширина логотипа до 50 мм

Рекомендуемый размер для бланков

ширина логотипа до 160 мм

Рекомендуемый размер для презентаций и рекламных 
материалов формата А4 (горизонтальный)
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  Варианты применения фирменного блока 

В особых случаях логотип может размещаться по вертикали: на упаковке, ба-
нерах, флагах, витринных композициях, вывесках, наклейках и пр. Начерта-
ние букв логотипа, «пружина», их взаимные пропорции и расположение эле-
ментов не могут быть изменены.

допустимо нежелательно недопустимо недопустимо 

недопустимо недопустимо недопустимо 
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Допускается размещение логотипа по диагонали при использовании на тка-
нях. Принципы размещения зависят от рисунка на ткани и её применения.



         Корпоративная гарнитура шрифта

Корпоративный шрифт CENTURY GOTHIC является обязательным для написа-
ния слогана, а также для  набора основного текста и заголовков.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

абвгдежзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЖЗИКЛМНОПСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

абвгдежзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЖЗИКЛМНОПСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

абвгдежзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЖЗИКЛМНОПСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

абвгдежзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЖЗИКЛМНОПСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

Стандартным шрифтом для писем, форм, презентаций и пр., а также   
Интернет материалов является Times New Roman.

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z 
ABDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z 
A B D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z 
ABDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z 
ABDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

а б в г д е ж з и к л м н о п р с т у ф х ц ч ш щ ъ ы ь э ю я
АБВГДЕЖЗИКЛМНОПСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

а б в г д е ж з и к л м н о п р с т у ф х ц ч ш щ ъ ы ь э ю я
АБВГДЕЖЗИКЛМНОПСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

а б в гд е ж з и к л м н о п р с туф х ц ч ш щ ъ ы ь э ю я
АБВГДЕЖЗИКЛМНОПСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

а б в г д еж з и к л м н о п р с ту ф х ц ч ш щ ъ ы ь э ю я
АБВГДЕЖЗИКЛМНОПСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
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Для оформления печатной продукции (бланки, папки, визитки и тд.) могут ис-
пользоваться дополнительные элементы фирменного стиля, такие как:
1. Элемент логотипа «пружина» с буквой «В» на фоне с декоративной стеж-
кой (1а). Используется в некоторых случаях как плашка под логотип (1). 
2. Элемент логотипа «пружина» с буквой «В» на светлой градиентной плашке 
без декоративной стежки. Используется как дополнительный элемент декора 
фирменного стиля.
3. Элемент логотипа «пружина» с буквой «В», нанесенный УФ-лаком на ди-
зайнерский картон.  Может использоваться как плашка под логотип, а также 
и без логотипа.

1 1а

2 3
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          Фирменный стиль



          Фирменный стиль

Стандартный бланк Стандартный бланк для факсовых сообщений
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Бланк премиум класса



          Фирменный стиль

Стандартная корпоративная папка 
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Визитка  премиум класса

Визитка 

Визитка 

Стандартная корпоративная папка (внутренняя сторона)



          Фирменный стиль
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Стандартний конверт (229х162мм)

Конверт евроформата (220х110 мм)

Стандартний конверт (324х229мм)


